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Samhällskunskap 

• Mediernas roll som informationsspridare, opinionsbildare, underhållare och granskare av samhällets 

maktstrukturer. 

• Olika slags medier, deras uppbyggnad och innehåll, till exempel en dagstidnings olika delar. 

Nyhetsvärdering och hur den kan påverka människors bilder av omvärlden. Hur individer och grupper 

framställs, till exempel utifrån kön och etnicitet. 

• Möjligheter och risker förknippade med Internet och kommunikation via elektroniska medier. 

 

Historia 

 Hur historia kan användas för att skapa eller stärka gemenskaper, till exempel inom familjen, 
föreningslivet, organisationer och företag.  

• Hur historia kan användas för att skapa eller stärka nationella identiteter.  

• Hur historia kan användas för att förstå hur den tid som människor lever i påverkar deras villkor och 

värderingar. 

 

Svenska 

• Lässtrategier för att förstå, tolka och analysera texter från olika medier. Att urskilja texters budskap, 
tema och motiv samt deras syften, avsändare och sammanhang.  

• Strategier för att skriva olika typer av texter med anpassning till deras typiska uppbyggnad och 
språkliga drag. Skapande av texter där ord, bild och ljud samspelar.  

• Olika sätt att bearbeta egna texter till innehåll och form. Hur man ger och tar emot respons på texter.  

• Redigering och disposition av texter med hjälp av dator. Olika funktioner för språkbehandling i digitala 

medier.  

• Ord och begrepp som används för att uttrycka känslor, kunskaper och åsikter. Ords och begrepps 

nyanser och värdeladdning. 

• Skillnader i språkanvändning beroende på i vilket sammanhang, med vem och med vilket syfte man 
kommunicerar.  

• Språkets betydelse för att utöva inflytande och för den egna identitetsutvecklingen.  

• Etiska och moraliska aspekter på språkbruk, yttrandefrihet och integritet i olika medier och 

sammanhang. 

• Informationssökning på bibliotek och på Internet, i böcker och massmedier samt genom intervjuer. 

• Hur man sovrar i en stor informationsmängd och prövar källors tillförlitlighet med ett källkritiskt 

förhållningssätt. 

  



Bild 

• Framställning av berättande informativa och samhällsorienterande bilder om egna erfarenheter, 

åsikter och upplevelser. 

• Kombinationer av bild, ljud och text i eget bildskapande. 

• Digital bearbetning av fotografier och andra typer av bilder.  

• Rättigheter och skyldigheter, etik och värderingar när det gäller bruk av bilder samt yttrandefrihet och 

integritet i medier och övriga sammanhang. 

• Former, färger och bildkompositioner samt deras betydelsebärande egenskaper och hur dessa kan 

användas i bildskapande arbete. 

• Bilder som behandlar frågor om identitet, sexualitet, etnicitet och maktrelationer och hur dessa 

perspektiv kan utformas och framställas. 

• Massmediebilders budskap och påverkan och hur de kan tolkas och kritiskt granskas. 

• Ord och begrepp för att kunna läsa, skriva och samtala om bilders utformning och budskap. 

 

Hem- och konsumentkunskap: 

• Reklamens och mediernas påverkan på individers och gruppers konsumtionsvanor. 

 

 

 


